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ANEXO V 



PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS QUE REGIRAN EN LA 
CONTRATACION, POR PROCEDIMIENTO ABIERTO Y SUJETO A REGULACION 
ARMONIZADA DEL CONTRATO DE SERVICIO CONSISTENTE EN EL 
DESARROLLO DE LA CAMPANA PUBLICITARIA "GALICIA EMPRENDE: EL 
IMPULSO DEL TALENTO GALLEGO Y LA INNOVACION EMPRESARIAL COMO 
CLAVES PARA RECUPERAR EL CRECIMIENTO" : 

EXPEDIENTE: 02/2013 SX 



1. INTRODUCCION 

f' 

j i| i 

Estamos en la legislatura de la vuelta al crecimiento. Cuatro anos con un objetivo claro: 
la reactivation y dinamizacion de la economia gallega. Para eso, el Gobierno gallego 
esta trabajando en el asentamiento de unas bases solidas que permitan fortalecer la 
economia y articular un modelo productivo generador de riqueza y empleo. 

En este terreno, esta desarrollandose una planificacion clara que gira en torno al 
impulso de la innovation; la potentiation de la internationalization y la defensa de una 
actitud emprendedora que impulsara, junto con el resto de medidas, la competitividad 
de nuestro tejido empresarial. 

El Gobierno gallego esta disenando, con el consenso de todos los agentes economicos 
y sociales, la ley de emprendimiento de Galicia. Una ley estrategica para el futuro de 
nuestra comunidad que nace para fomentar la actividad emprendedora como Have del 
crecimiento de la economia gallega. 

La nueva ley de emprendimiento gallego contempla la creation de un marco favorable 
y estable que de empuje a la actividad emprendedora con los objetivos de: 
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- Eliminar obstaculos y fortalecer la iniciativa empresarial en Galicia. 

- Ordenar y coordinar todos los recursos disponibles. 

- Y favorecer la inversion publica y privada en los proyectos emprendedores. 

Galicia tiene potencial, recursos y talento como para dar un giro a la actual situacion y 
caminar hacia el crecimiento. 

Ademas, ha hecho los deberes en materia de estabilidad presupuestaria lo que le 
permite ser una de las comunidades mas solventes, una comunidad en la que se puede 
confiar. 



El futuro pasa necesariamente por una mayor cultura emprendedora de nuestros 
jovenes y empresarios, por una innovation que garantice la competitividad y por mas 
internationalization. 

*■ ; ; ; ... 

En Galicia hay talento. Talento en nuestras universidades y centros de conocimiento, 
talento en nuestras empresas e industrias. El Gobierno tiene que ser capaz de sentar 
las bases para su desarrollo. 

La Xunta esta acompahando a nuestros empresarios, a nuestros emprendedores para 
conseguir que ningun proyecto viable, ninguna buena idea, quede sin hacer por falta de 

.... 

apoyo. 




Tenemos sectores con un fuerte arraigo en Galicia que debemos seguir impulsando (el 
naval, la automocion, el alimentario, el maderero, el textil, la piedra natural o la energia) 
y otros con grandes posibilidades de futuro que tenemos que ayudar en su 
consolidation (tic, renovables, biosanitario, logistico...). 

Pero estamos seguros de que no hay sector que no tenga que reinventarse a traves de 
una mejora de su competitividad. En esta tarea el capital humano cobra una especial 
importancia junto con la mejora de los procesos y la busqueda de nuevos mercados. 
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El objetivo de la campana se centra en fomentar ese caracter emprendedor y valiente 
de los gallegos, animar a llevar a cabo sus proyectos y transmitirles que la Xunta de 
Galicia esta junto a ellos para apoyarlos, para crear el marco propicio para que las 
buenas ideas puedan convertirse en una realidad. 

Trata de generar confianza, en los emprendedores, en los inversores, en los 
empresarios y hasta en los consumidores para que con el trabajo de todos juntos, 
retomemos el crecimiento economico y creemos empleo. 

OBJETO DEL CONTRATO 

El objeto del contrato es la contratacion de la creatividad, el diseno, la production de 
materiales y la insertion de publicidad en diversos medios y soportes de una campana 
publicitaria para gallegos en general, empresarios y autonomos en particular, sobre el 
impulso al crecimiento economico a traves de la actividad emprendedora. 

' * : ! : ": : ■ :f : * 

La Consellena de Econorma e Industria precisa hacer una campana de comunicacion y 
divulgation para el ano 2013 en la Comunidad Autonoma de Galicia con la intention de 
hacer llegar a los ciudadanos la confianza necesaria para emprender y llevar a cabo 
inversiones que nos permitan retomar el crecimiento economico y generar empleo. 

La Administration General de la Comunidad Autonoma de Galicia quiere desarrollar 
una action de sensibilization y promocion para sumar a los gallegos al nuevo modelo 
economico que esta impulsando, centrado en el emprendimiento. Se trata de generar 
confianza y fomentar el emprendimiento como pieza clave del crecimiento economico. 

Las prestaciones a ejecutar, asi como las condiciones y obligaciones que exija la 
realizacion de los servicios objeto de este contrato, seran los que contienen los pliegos 
de clausulas administrativas particulares y este de prescripciones tecnicas. 
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FOCO/IDEA 

La idea principal que se quiere transmitir es el papel decisivo que juega la actividad 
emprendedora como Nave del crecimiento de la econorma gallega. 

PUBLICOS 

Publico objetivo: 

1. Especffico: empresarios Galicia (trabajadores por cuenta propia, directores de 
grandes empresas, directores de pequenas empresas y mandos superiores). 
Cuantificacion Galicia: 314.000. Muestra: 3.049. Fuente: Primer Acumulado Movil del 



2. General: residentes en Galicia mayores de 16 anos. 

Cuantificacion Galicia: 2.381 .000. Muestra: 22.563. Fuente Primer Acumulado Movil del 
EGM 2013 

Cuantificacion Galicia: 2.373.021 . Muestra: 820. Fuente: Kantar Media mayo de 2013. 
OBJETIVOS DE COMUNICACION 

• Fomentar el caracter emprendedor, creativo e innovador de los gallegos. 

• Animar a los ciudadanos a llevar a cabo sus proyectos, transmitiendoles que el 
Gobierno de Galicia ha dispuesto recursos para apoyarlos, creando el marco 
propicio para que las buenas ideas puedan convertirse en una realidad. 

• Generar confianza en los emprendedores, en los inversores, en los empresarios y 
hasta en los consumidores para que con el trabajo de todos, retomemos el 
crecimiento economico y creemos empleo 

2. PRESUPUESTO DE LICITACION 

Presupuesto base de licitacion: 429.752,07 euros. 
I.V.A.: 90.247,93 euros. 



EGM 2013. 
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Presupuesto autorizado: 520.000 euros. 

El importe de la contratacion ascendera al 100% del importe de licitacion, IVA incluido, de 
tal modo que el presupuesto se ejecutara en su totalidad. 

El importe economico correspondiente a la creatividad, diseno y produccion sera de 
setenta y cinco mil -75.000. - euros, IVA incluido. 

El importe para la campana (insercion en medios y comision de la agencia) sera de 
cuatrocientos cuarenta y cinco mil euros -445.000-, IVA incluido. 

El importe de la comision de la agencia oscilara entre un 0% y un maximo del 2,5% sobre 
el importe para la insercion en medios. 

El desglose, segun el presupuesto de licitacion serfa el siguiente: 



Concepto 




Presupuesto 


Creatividad, diseno y produccion 


75.000 


Insercion en medios 




434.146 


Comision de agencia ( 2,5% s/ 434.146) 


10.854 


Total 


520.000 



"'*>> 

3. CREATIVIDAD, PRODUCCION Y ACCIONES ESPECIALES QUE 
REFUERCEN LA NOTORIEDAD DE LA CAMPANA 

La propuesta creativa de los licitadores debera incluir en el sobre B, de conformidad 
con lo establecido en la clausula R de la hoja de especificaciones del PCAP la siguiente 
documentacion: 

■ Memoria con la argumentation del eje estrategico, la creatividad principal y los 
mensajes aplicables a la campana para confirmar el impacto y la originalidad de la 
idea creativa. Dicha memoria tendra una extension maxima de 10 paginas mas 
portada en tamano DIN A4. 

■ BOCETOS: 

Se presentara por lo menos una propuesta creativa para la campana: 
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Elementos a presentar: 

■ Spot. Boceto de, por lo menos, un spot de television 20", en gallego. En caso de 
presentar mas versiones creativas del spot, estas tendran una parte comun para 
toda la campana y una parte variable con mensajes especificos. Se presentara un 
completo "story board" o una maqueta en formato digital con el dialogo y la musica 
que se consideren necesarias. El adjudicatario realizara las copias de emision 
necesarias en gallego y castellano de los spots para la ejecucion del plan de 



■ Boceto de, por lo menos, una cuna de radio de 20" en gallego. En el caso de 
presentar mas versiones de la cuna, estas tendran una parte comun para toda la 
campana y una parte variable con mensajes especificos. Se presentara el texto/s de 
la cuna/s o una maqueta en formato digital con las voces y la musica que se 
propongan. El adjudicatario realizara las copias necesarias para la emision en 
gallego y castellano para la ejecucion del plan de medios. 

■ Boceto de, por lo menos, un banner en gallego para sitios web en formato video y 
tamano robapaginas (300 x 300). En el caso de presentar mas versiones creativas 
del banner, estas tendran una parte comun para toda la campana y una parte 
variable con mensajes especificos. Se presentara un completo "story board" o una 
maqueta en formato digital con el dialogo y/o la musica que se consideren 
necesarias. El adjudicatario realizara las copias de los banners en gallego y 
castellano necesarias para la ejecucion del plan de medios. 

■ Boceto de, por lo menos, un original para prensa en formato media pagina y faldon 
3x5 color. El adjudicatario presentara las adaptaciones necesarias para la 
ejecucion del plan de medios. 

■ Boceto de, por lo menos, un original para VALLAS en gallego. 

■ Propuesta y bocetos, en su caso, si el licitador lo considera necesario para el buen 
desarrollo de la campana, de acciones especiales que refuercen la notoriedad y 
ayuden al cumplimiento de los objetivos de la campana (carteles, regalo 
promocional, distribution de muestras o fliers, acciones en la calle y grandes 
superficies,...). Las acciones especiales, en el caso de ofertarse, iran con cargo al 
presupuesto destinado a la creatividad. 



medios. 
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4. ESTRATEGIA 

Los licitadores deberan presentar en el sobre B un proyecto de estrategia para la 
campana con una duracion minima de un mes y maxima de un mes y medio. 

En la propuesta los licitadores explicaran su planteamiento de la campana y su apuesta 
estrategica de medios indicando la distribution temporal de los anuncios y de la presion 
publicitaria a lo largo de la campana, su duracion, las fases o las olas, y el mix de 
inversion para los distintos medios y soportes sin indicar los porcentajes exactos por 
medio y soporte y sin que haga constar la enumeration detallada de los medios 
contemplados ni las fechas concretas y numero de inserciones para cada tipo o 
soporte. (No podran incluirse opticos de campana o planes de medios). Tampoco se 
indicaran datos de cobertura y frecuencia de manera agregada para la campana ni los 
indicados por medios que permitan determinar los costes por GRP o los CPM que se 
ofertaran. 

En general, en la estrategia no podra incluirse informacion que permita conocer o 
determinar la puntuacion que conseguinan en base a criterios evaluables de forma 
automatica mediante la aplicacion de formulas. Asi, resultaran excluidas las ofertas que 
en su estrategia contengan informacion que permita determinar el coste por GRP 
ofertado para la television lider, el precio de spot ofertado para televisiones no lideres, 
el CPM ofertado para prensa, radio e internet; o el numero de vallas ofertadas para 
catorce dias o su porcentaje de comision de agencia. Esta informacion solo puede 
incluirse en el sobre C. 



Requerimientos para la elaboration de la estrategia de medios: 

1) El reparto entre los medios se realizara teniendo en cuenta que el presupuesto 
destinado a la insertion en medios se distribuira respetando los porcentajes que 
se establecen en la siguiente tabla (Tabla n. Q 1): 
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% Mmimo 


o/ 
/o 

Maximo 




5% 


10% 


Televisiones 






A) En cadena lider (segun Kantar Media) con posibilidad 
de segmentacion publicitaria para Galicia (mmimo 75% 
del total destinado a televisiones) 






B) Otras cadenas, mmimo 4 televisiones locales o 
regionales 


52% 


56% 


Inserciones en prensa 






C) En los diarios lideres de provincias y ciudades 
principales segun el EGM (mmimo del 80% del total 
destinado a prensa) 

D) Otros: Todos los medios diarios con audiencia o 
difusion controlada por EGM u OJD: deben tener 
presencia de por lo menos una insercion de media 
pagina o faldon 3x5 o similar 


21% 


27% 


Radio 






E) La planificacion se hara principalmente en las 4 
cadenas generalistas y sus 3 emisoras radio-formula con 
mayor audiencia segun EGM y posibilidad de 
segmentacion publicitaria para Galicia. (mmimo 90% del 
total destinado a radio) 

F) El resto de emisoras con audiencia controlada por 
EGM u otros estudios realizados por empresas de 
acreditado prestigio deberan tener presencia de cunas. 


10% 


12% 


Prensa on line 






G) En los diarios informativos on line o digitales con 
mayor audiencia en Galicia segun los datos de 
Comscore de mayo 2013, y con posibilidad de 
segmentacion publicitaria para Galicia (mmimo del 80% 
del total destinado a prensa on line) 

H) En otros digitales (mmimo 4) de prestigio, proximos al 
target solicitado, con datos de audiencia relevantes, o 
certificados o contrastables por un ranking de prestigio. 


2% 


5% 


Exterior (vallas) 







En todo caso la suma de los porcentajes debera ser del 1 00%. 



2) Ademas, para la elaboration de la estrategia de medios deberan respetarse las 

siguientes especificaciones: 
Television 

• Formatos: spot 20". 
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De los spots que se planifiquen: 

• Por lo menos un 20% de los spots propuestos en cada cadena estaran situados en 
la primera o ultima posicion dentro del corte publicitario. 

• Por lo menos un 80% de los spots propuestos en cada cadena se emitiran entre 
Prime Time e informativos de mediodfa y de la noche. 

• Mix de cadenas. 

Por lo menos, el 75% de la inversion que se emplee en television se destinara a la 

cadena Ifder en Galicia con posibilidad de segmentation publicitaria para nuestra 

comunidad autonoma segun Kantar Media, 
a. La inversion que no se emplee en la cadena Ifder se destinara a otras cadenas con 

cobertura en toda o en parte de Galicia. Mmimo 4 canales locales o regionales. 
Prensa: 

• Formato: media pagina color impar en domingo o laborable en el primer tercio del 
diario o en las paginas dedicadas a information de Galicia en el caso de los diarios 
lideres de provincia y de las siete mayores ciudades de Galicia y media pagina color 
impar o faldon 3 x 5 o similar en el resto de diarios 

• Mix de diarios. 

a. Por lo menos, el 80% de la inversion dedicada a la prensa, se destinara a los seis 
diarios lideres de provincia y de las siete mayores ciudades de Galicia (A Coruna, 
Lugo, Ourense, Pontevedra, Santiago de Compostela, Ferrol y Vigo) segun el ultimo 
EGM publicado. 

b. Otros diarios con audiencia en Galicia segun el ultimo EGM publicado u OJD. En 
este caso, la "mancha" publicitaria no habra de ser obligatoriamente la misma para 
todos ellos aunque todos deberan tener presencia. 

Radio: 

• Formato: cunas de 20" de lunes a viernes. 

• Por lo menos un 20% de las cunas de cada emisora estaran situadas en la primera 
o segunda posicion dentro del corte publicitario. 

• Por lo menos un 50% de las cunas de cada emisora se emitiran en horario de 
manana (7:00 a 10:00 AM). No se admitiran inserciones de 1 :00 a 7:00 AM. 

• Mix de emisoras. 

a. Por lo menos, el 90% de la inversion que se destine a la radio se destinara a las 
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cuatro cadenas generalistas y a sus tres emisoras radio-formula con mayor 
audiencia en Galicia con posibilidad de segmentation publicitaria para nuestra 
comunidad autonoma segun el ultimo EGM publicado. 

b. El resto de la inversion, en su caso, se destinara a otras emisoras con audiencia 
en Galicia segun el ultimo acumulado movil del EGM u otros estudios realizados por 
empresas de acreditado prestigio. 
Prensa on line: 

• Formato: banner en la portada (home) y en la section econorma en formato video y 
medidas 300 x 300 o similar. 

• Por lo menos el 80% de las inserciones propuestas seran en dias laborables (de 
lunes a viernes) 

jUWfv lit: 

>r ■ 

• Por lo menos, el 80% de la inversion propuesta para internet se destinara a los 
diarios electronicos de information general centrada en Galicia mas visitados 
segun el dato de Comscore en mayo 2013 con una justificada planificacion por 
zonas de Galicia. 

• Ademas, los licitadores deberan contemplar un banner de las mismas 
caractensticas en por lo menos otros 4 medios de information general diaria on line 
de acreditado prestigio y con importantes datos de usuario unicos/dfa. 

Exterior (VALLAS): 

La planificacion temporal de los soportes de exterior propuestos tendra una duration 
minima de catorce dias y estaran situados con cierta proportion a su poblacion en las 
siete mayores ciudades de Galicia y su area metropolitana (A Coruha, Lugo, Ourense, 
Pontevedra, Santiago de Compostela, Ferrol y Vigo). En la oferta de las vallas debera 
tenerse en cuenta que se incluye su production y su colocacion. 

5. RESULTADOS MINIMOS 

5.1. Resultados rmnimos: El desarrollo de la campana debera planificarse de 
manera que se consigan los siguientes resultados rmnimos: 



SOPORTE 


RESULTADO MINIMO 


Television lider (1) 


30,10 % Cob / 5,50 OTS para el 
target +1 6 ahos Galicia 
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Radio (2) 


66,66% Cob / 13,80 OTS para el 
publico objetivo "empresarios 
Galicia" (*2) 


Prensa (2) 


69,25% Cob / 8,67 OTS para el 
publico objetivo "empresarios 
Galicia" (*2) 



(1) Para la evaluacion de la cadena de television lider en Galicia el Grupo 
Objetivo es "Galicia +16 anos" : Residentes en Galicia mayores de 16 
anos 

(Cuantificacion Galicia: 2.381.000. Muestra: 22.563. Fuente: Primer 
Acumulado Movil del EGM 2013. 

Cuantificacion Galicia 2.373.021 individuos, muestra: 820. Fuente: 
Kantar Media mayo 2013). 

(2) Para la evaluacion de las inserciones en prensa y radio en Galicia el 
Grupo Objetivo es "Empresarios Galicia": Trabajadores por cuenta propia, 
directores de gran empresa, directores de pequenas empresas y mandos 
superiores (Cuantificacion: 314.000 individuos; muestra: 3.049. Fuente: 
Primer Acumulado Movil del EGM 2013). 

1 

Las herramientas aceptadas para la evaluacion de la television lider seran Tom Micro e 
Infosys. 

En la evaluacion de prensa se usara el dato de audiencia probabilizada de cada 
soporte. 

En la evaluacion de radio para cada insercion se empleara el dato de audiencia 
probabilizada de la hora concreta de emision planificada. 

Las herramientas aceptadas para la evaluacion de prensa y radio son Tom Micro y 
Galileo. 



5.2. Costes maximos: Los costes maximos que seran admisibles para la campaha que 
se planifique seran los siguientes, sin perjuicio de la mejora que en su caso oferten los 
licitadores: 



n 
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1 .- Coste por GRP (C/GRP) en television lider 



Medio 


Formato 


C/GRP +16 Galicia 


Television lider 


Spot 20" 


1 20,00 € 


2.- Coste por spot en television no lider 


Medio 


Formato 


Spot 


Television no lider 


Spot 20" 


1 75,00 i 




3.- Coste por miliar de impactos (CPM) en periodicos escritos 




Medio 


Formato 


CPM + 14 Galicia 


Periodicos escritos 


V2 pagina 


22,00 € 


4.- Coste por miliar de impactos (CPM) en radio 




Medio 


Formato 


CPM +14 Galicia 


Radio 


Curia 20" 


3,00 € 


5.- Coste por miliar de impactos (CPM) en internet 


Medio 


Formato 


CPM +14 Galicia 


Internet 


Impresiones 300x300 video 


20,00 € 


6.- Coste por unidad de valla durante 14 dias 


Medio 


Formato 


Precio unidad 


Exterior 


valla 


200,00 € 



6. PROPUESTA DE SEGUIMIENTO, CONTROL Y GESTION DE LA EJECUCION 
DE LA CAMPANA 

Los licitadores presentaran en el sobre B una propuesta de seguimiento, control y 
gestion de la ejecucion de la campana. En ningun caso esta propuesta incluira 
informacion que permita conocer o determinar la puntuacion que el licitador conseguina 
en base a criterios evaluables automaticamente mediante la aplicacion de formulas. 



12 




XUNTfl DE GflLICIfl 

CONSELLERiA OE ECONOMiA 
E INOUSTRIA 
Secrelaria Xeral Tdcnica 




Esta propuesta podra incluir informacion puntual del desarrollo de la campana 
empleando todas las herramientas cuantitativas necesarias especificas de medicion de 
audiencias (Kantar Media en el caso de la TV y EGM para prensa diaria y radio). 

Ademas, se valorara cualquier mejora de herramientas propias y/o propuestas de 
procesos que contribuyan a un mejor seguimiento y control del desarrollo de la 
campana por parte de la empresa licitadora (incluida una propuesta de reuniones 
periodicas de seguimiento). 

El adjudicatario realizara las actuaciones de seguimiento y control del desarrollo de la 
campana segun la propuesta presentada, estando obligado, en todo caso, a presentar 
informes semanales de seguimientos de audiencias en TV y de inserciones en el resto 
de medios y un informe final sobre el desarrollo de la campana, sin perjuicio de los 
informes periodicos que se hayan comprometido a entregar en su propuesta. 



7. PLAN ESTRATEGICO DE MEDIOS 



El adjudicatario debera presentar un plan estrategico de medios para la campana de 
publicidad objeto de este contrato, en el plazo de 7 dias desde la firma del contrato en 
el que detallaran los medios en los que haran las inserciones, las fechas y en su caso 
el horario asi como el numero de inserciones de cada tipo para cada soporte. 

Junto con el plan estrategico de medios se adjuntara una evaluacion de resultados 
(segun el modelo del anexo IV del PCAP) en terminos de presion, cobertura y 
frecuencia para los medios prensa, radio, prensa+radio y television. Las evaluaciones 
se realizaran con las siguientes indicaciones: 

a) Prensa y radio: Grupo Obietivo Especifico "Empresarios Galicia" : 
Trabajadores por cuenta propia, directores de gran empresa, directores de 
pequehas empresas y mandos superiores (Cuantificacion: 314.000; muestra 
3.049 casos. Fuente: Primer Acumulado Movil del EGM 2013). 




: 




o Fuente de datos a emplear para la evaluacion a presentar junto con el 
plan estrategico de medios y posterior a la campana: ultimo 
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acumulado movil EGM publicado en la fecha de la firma del contrato, 
de acuerdo con el siguiente: 
o En la evaluacion de prensa, se empleara el dato de audiencia 

probabilizada de cada soporte. 
o En la evaluacion de radio, para cada insercion se empleara el dato de 

audiencia probabilizada de la hora concreta de emision planificada. 
o Herramientas aceptadas para la evaluacion: Tom Micro y Galileo. 

I % 

b) Television lider en Galicia: Grupo Objetivo "Galicia +16 anos" . Residentes en 
Galicia mayores de 16 anos (Cuantificacion Galicia: 2.381.000. Muestra: 22.563. 
Fuente: Primer Acumulado Movil del EGM 2013. 

Cuantificacion Galicia 2.373.021 individuos, muestra: 820. Fuente: Kantar Media 
mayo 2013) 

o Fuente de datos a emplear para la evaluacion a presentar junto con el 
plan estrategico de medios: Ultimo mes completo publicado por 
Kantar Media el dia de la firma del contrato. 
o Fuente de datos a emplear para la evaluacion posterior de la 
campana: Audiencia real del dia de las inserciones publicada por 
Kantar Media. 

o Herramientas aceptadas para la evaluacion: Tom Micro e Infosys 

Junto con el plan estrategico de medios se adjuntaran los documentos de salida 
generados por los programas informaticos empleados para la evaluacion 
(prensa, radio, prensa+radio y television lider en Galicia). 

\ 

w 

El plan estrategico de medios debera ajustarse a los siguientes requisitos: 

1 ) Debera respetar la estrategia de campana definida en la oferta del adjudicatario. 

2) Debera respetar los requerimientos de medios indicados en este pliego de 
prescripciones tecnicas. 

3) Debera invertir el importe total del contrato con los costes y comision de agencia 
ofertados, y deberan indicarse claramente los porcentajes de inversiones para 
cada medio. 
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El plan estrategico de medios debera ser aprobado por la Administration, que podra 
solicitar los ajustes necesarios en el supuesto de que no cumpla los requisitos 
senalados en la presente clausula. 

8. INFORMES PERIODICOS E INFORME FINAL DE CAMPANA 

El adjudicatario debera presentar informes semanales de seguimiento de la campana 
en los que se realice un seguimiento de audiencias en TV y de insertion en el resto de 
medios contemplados en la campana. En estos informes semanales deberan 
exponerse y justificarse los eventuales ajustes que resulten necesarios respecto del 
plan estrategico de medios presentado, debiendo respetar en todo caso lo establecido 
en el PCAP, en el PPT y en su oferta. Todos los ajustes deberan ser aprobados por la 
Administration. 

Asimismo, el adjudicatario debera presentar un informe final de la campana, a efectos 
de comprobar el cumplimiento durante la ejecucion del contrato, de lo establecido en el 
PCAP, en el PPT y en su oferta. El contenido rmnimo sera el siguiente: 

- Una relation de las inserciones realizadas. 

- Un desglose en el que conste la inversion realizada por medios y soportes, asi como 
el porcentaje que supone sobre el importe total destinado a la insertion en medios. 

- Cuadro resumen con la evaluation de resultados obtenidos en la campana, segun las 
indicaciones de grupo objetivo, fuentes de datos y herramientas descritas en este 
pliego. 

- Documentos de salida generados por los programas informaticos empleados para la 
evaluation. 

- Documentation acreditativa de las inserciones realizadas, segun lo siguiente: 

* TVG, V TV, Popular TV (en el caso de que se ofertaran): comprobante de Kantar 
Media extraido con Infosys. 

* TV locales, radio e internet: certificados emitidos por el correspondiente medio de 
comunicacion. Ademas de presentarlos en el informe final, la Consellena de Econorma 
e Industria se reserva el derecho de solicitar directamente los citados certificados a los 
medios de comunicacion. 

* Prensa: originales de las inserciones. 
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* Vallas: certificados de fijacion y exhibition, con fotograffa de cada valla el dfa de inicio 
y fin de la campaha. 

* Acciones especiales en el caso de que se ofertaran: documento que permita verificar 
su cumplimiento, segun la action especial de que se trate. 

La Consellena de Econorma e Industria se reserva el derecho a solicitar directamente a 
los soportes y exclusivistas los certificados de emision correspondientes a las 
inserciones asf como a solicitar una auditona externa de la ejecucion de esta campana. 



IDENTIDAD CORPORATIVA 



En todas las piezas y acciones que se desarrollen por el adjudicatario deberan 

respectarse las normas sobre el uso de los elementos basicos de identidad corporativa 

de la Xunta de Galicia vigentes en el momento de ejecucion del contrato. 

El manual de identidad corporativa podra descargarse en la direction de internet 

http//www.xunta.es/inicio-identidade-corporativa. 



Santiago de Compostela, 3 junio de 2013 
Elaborado, 

■ • r i i i , • ' 

La jefa de servicio de contratacion 



Revisado y conforme, 
El vicesecretario general 



Patricia Rodriguez Franco 



Jose Alfonso Marnotes Gonzalez 



Santiago de Compostela, 
El secretario general tecnico 



Borja Verea Fraiz 
El conselleiro 

Por delegation (Orden de 30/04/09, DOG num. 87) 
El secretario general tecnico 

Borja Verea Fraiz 
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